Koleskabet Mange havde tidligere kaldt ke-
leskabet for ,Frigidairen“ — gjort det velkend-
te varemaerke synonymt med selve produkt-
typen — men saerlige importrestriktioner pa
de mindre husholdningskeleskabe, netop
dem, der matchede de danske familiers be-
hov og gkonomi, sikrede fra 1930'erne og
frem til 1965 et beskyttet vaekstrum for den
nye frostteknologis indenlandske producen-
ter. Kgleskabet i tidens danske kekkener bley
derfor typisk et af de danske maerker: et At-
fas eller et Sabroe fra henholdsvis Atlas A/S
og det arhusianske A/S Thomas Ths. Sabroe
& Co. - branchens to zldste firmaer med
etableringsar allerede i 18g90'erne — et Gram
eller et Evercold eller ofte noget helt femte
som det FDB-forhandlede Major fra Danmax
fabrikken eller Nordic fra Nordisk Keleteknik
A/S. | realiteten faldt valget nu kun sjzldent
pa en amerikansk Frigidaire.®

Da markedsfaringen af husholdnings-
keleskabet intensiveredes op gennem 1g950'-
erne, var motivationen allerede betydelig hos
de potentielle kebere, for var det endnu ikke
en realitet i ens egen private husholdning, s4

havde keleskabsfunktionen pa forskellig vis
alligevel leenge vaeret inden for synsfeltet. |
mellemkrigsarene havde husholdningskale-
skabe saledes vundet indpas pa sterre garde
og godser, og funderet pa {andhusholdnin-
gens selvforsyningsgkonomi og andelsbevae-
gelsens organisationsprincipper var feelles
frysehuse med mindre keleanlaeg hurtigt ble-
vet et udbredt feenomen i efterkrigstiden. Ko-
leskabe kendtes ogsa fra hoteller og restau-
ranter, og de nye gedigne og funklende kole-
skabe i tidens mange slagterforretninger og
charcuterier fangede blikket hos husmedre-
ne i byerne. Effekten af kulden demonstrere-
des her meget synligt, ligesom butikskale-
skabene stod som inkarnationer af den hygi-
ejniske og professionelle handtering af mad-
varerne, som kvinderne bade af sundheds-
massige og statusbekraftende arsager ger-
ne efterstrabte i deres egne arbejdsproces-
ser i kekkenet. Et regulert forvarsel om kale-
skabets masseudbredelse |3 der yderligere i
de tusinder af ,centralkaleskabe®, som fra
slutningen af 1920’erne og op gennem 1930'-
erne installeredes i de store byers nye etage-
byggerier. Et stort centralt kompressoranlaeg,
installeret i keelderen, varetog her afkalingen
af 20-30 mindre, emaljerede skabe, indbyg-
get i de nye kgkkener, og hver nat afrimedes
det ved hjalp af et kontaktur.

Med begaersobjektet inden for synsfel-
tet vandt den ikke urealistiske drem om eget
keleskab vital styrke hos de kvindelige forbru-
gere; men alligevel |a der i hverdagens rutine-
mgnster en vis strukturel resistens over for
kgleskabsproducenternes salgsfremmende
initiativer. For uanset husmgdrenes gnske
om optimal opbevaring af maden og starre
frihed til at disponere indkgbene, ikke mindst
nar de ogsa blev udearbejdende, kunne situa-
tionen uden kaleskab i realiteten leenge traede
vande: nedkeglet smear, margarine og melk
blev bragt til dgren om morgenen, store styk-
ker krystalis til isskabe og iskasser hentede
man i det lokale ,,ismejeri“, mens andre af de
mange nzare butikker i lokalomradet deaekke-

de behovet for dagligvarer, grantsager, palaeg,
kad etc., hvis holdbarhed s& matte sta sin
prave i husholdningens kalige rum, i skabe,
spisekamre og viktualierum.

oFolkekaleskabet* — Atlas, Sabroe m.fl.  At-
las A/S var farst fremme med produktet, der
moderniserende kunne bryde en afgarende
breche i denne struktur: det markedserob-
rende lille keleskab, gerne til salg pa afbeta-
ling, eller , folkekaleskabet”, som det snart
blev kaldt. Pa en nyopfart fabrik i Lundtofte,
specielt gearet til mindre keleanlaeg og kele-
skabe, var Atlas A/S i 1949 parat med en eks-
portorienteret massefremstilling af hushold-
ningskeleskabe, og i 1953 kom sa folkekale-
skabet med sarlig appel til det danske mar-
ked. Hvor de hgije, starre kaleskabe fra Atlas
A/S kunne menstre et rumindhold pa 105,
150 eller 185 liter, var den anderledes kube-
formede folkemodel den mindste kategori
med sine kun 65 liter — ikke mere, end det
lige deekkede en almindelig kernefamilies be-
hov. Hvad enten man foretrak versionen med
kompressor eller det meget dyrere og mere
stremforbrugende absorptionskaleskab, var
der flere placeringsmuligheder med folkemo-
dellen. Den kunne sta pa selve kekkenbordet,
anbringes pa et stativ, haenges op pa vaggen
eller indbygges i kekkenskabet ,,i passende
Hgjde“.?

Branchens andre firmaer tog hurtigt
konkurrencen op, og ligesom Atlas A/S ud-
viklede de landsdakkende forhandlernet til
markedsfgringen af deres tilsvarende folke-
modeller. Som det var tilfzldet med type A7s
fra Sabroe (fig. 2.10, ca. 1958), kunne folke-
modellernes rumfang ga op til 75 liter, men i
deres indre var de alligevel meget lig hinan-
den. Brugsanvisninger, der medfulgte kele-
skabskgbet, understattede omhyggeligt de
tydelige intentioner, der materialiserede sig i
de meget beslzgtede modeller: indfarelsen
pa dansk grund af en ny hygiejnisk, planfik-
seret og rumagkonomisk ,,verdensorden” for
madvarernes moderne opbevaring. Helst et
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velordnet, hierarkisk praget univers med alt
pa dets rette plads, suggestivt illumineret af
skabets eget lys og gerne med et frostkeligt
mintgrent skaer fremkaldt af paerens let gran-
tonede plastskaerm og af de andre delikate
detaljer: de fyldige kantlister i gummi og den
indre rammes beklaedning, frostboksens lage,
termometerfeltet m.m.

Bunden af kaleskabets saledes selvly-
sende interigr anvistes som det mest veleg-
nede opbevaringssted for grantsager og
frugt og eventuelle salater og suppe, hvor-
imod ked, flesk, fisk, palaeg og middagsre-
ster harte til pa den nederste af de kun to
store hylder, som folkekgleskabene typisk
rummede. Den naste hylde gav sa rum for
flaskerne med malk, flade og ol og for mar-
garinepakken m.m., og gverst til venstre i
skabet kunne den mindre hylde reserveres til
steerkt duftende produkter som oste og ret-
ter med log. Til hgjre herfor var sa ,freeze-
ren“, kgleelementets frostboks med isternin-
ger, udfort i aluminium og med plastlage. Hu-
serede her ,sgndagssnapsen®, fik eggene de-
res sarlige balkonagtige holder i lagens inder-
side, méske i to etager, ligesom gl og soda-
vand gjorde det i nogle modeller. Indbygget i
ldgen var ogsd smarboksen i sin logeagtige
eksklusivitet, og typisk forsynet med en tran-
sparent ldge af plast sikrede den bade smar-
rets aroma og en fast konsistens. Her i kale-
skabets indre, eventuelt sammen med keale-
boksens lage, der kunne prydes med market
eller blot en enkelt stilistisk figur, var smeor-
boksens lage gennem sin hvaelvede og rifle-
de styling ofte en markant repraesentant for
den moderne stilmassige distinktion, der
triumferede i kgleskabenes ydre.

Hvor en enkel kasseform pa regulaere
ben og med flade treebeklzdte lager havde
kendetegnet mellemkrigsarenes forste dan-
ske husholdningskgleskabe, eksempelvis Ever-
cold fra Dansk Kaleindustri A/S, var efterkrigs-
tidens nye modeller, bide de starre og folke-
modellerne, i deres astetiske matrice entydigt

rundet af streamline. Paradigmet p4 dette ty-
pefelt havde Raymond Loewys indstiftet i 1934
med sit legendariske design af kaleskabet
Coldspot Super Six for det amerikanske fir-
ma Sears, Roebuck and Company, hvilket in-
debar en overfarelse af visse signifikante
traek fra den hypermoderne, streamlinede bil
til en objekttype, der i denne proces under-
gik en prestigigs forvandling. Havde det fgr
lignet en ,darligt proportioneret skotgjsee-
ske", blev keleskabet nu et produkt, der sig-
nalerede kvalitet, modernitet og luksus.'® En
styling, som samtidig spillede sammen med
vasentlige konstruktionsmaessige forbedrin-
ger og en mere brugerorienteret funktionali-
tet.

Pa linje med det standardsettende Cold-
spot og de andre udenlandske, streamlinede
modeller fik de danske keleskabe deres hval-
vede og rundede fremtoning i hvid lakering pa
pladestal, ligesom det dbne rum forneden blev
inkorporeret i den sluttede form ved et front-
daksel, der gerne, som i Atlas modellerne,
sekunderedes af et sortlakeret fodspark. Og
med de visuelt appellerende, forkromede
komponenter, farst og fremmest smaklisen
med dens lange raffinerede greb og lagens
markante haengsler, fuldbyrdedes den lette
analogi til bilen. Klik-lyden og det dumpe
gummisug fra den gedigne lage, der abner
sig, indicerede en kvalitet af samme karat
som de ladige lasemekanismer i en velformet
bilder, mens keleskabenes frontalt placerede
logotyper og bomeerker, attraktive i al deres
smykkeagtige praegnans, simulerede en sam-
menlignelighed med selv de mest eksklusive
bilmaerker.

Atlas modellerne blev let genkendelige
med firmaets bevingede meerke, og la der heri
et signal om fremdriftighed og titanisk kraft,
herskede polarkulden i det cirkulaere emaljere-
de Sabroe marke med isbjernen. P4 model-
lerne fra bade Atlas A/S og fra A/S Thomas
Ths. Sabroe & Co. figurerer maerkerne inden
for en V-formet, diskret profil, et ekstra raffi-



nement, der i sin placering centralt pa lagen
kan afleeses som en abstrakt stiliseret kaler-

front. Af hensyn til princippet om indbyggelig-

hed, og vel ogsa som en produktionsforenk-
lende foranstaltning, blev den hvalvede sty-
ling som helhed mere moderat i folkemodel-
lerne end i de stgrre husholdningsskabe. Den
udspillede sig netop ferst og fremmest pa la-
gen; men med tilbagetrukne, sortlakerede
fodstykker kunne folkemodellerne til gengeeld
skabe illusionen af en naermest vegtles, svae-
vende tilstand. Nok repraesenterer det sfaeri-
ske, trekantede bakelithindtag pa type A7y
fra Sabroe et brud med analogien til bilen,
men til gengaeld stimulerede det oplevelsen
af kgleskabet som et hidtil uset, sofistikeret
og fremmedartet objekt.

Som en @kvivalent til den mandsdirige-

rede drammebil uden for boligen stod kele-
skabet i hjemmet som et monolitisk vartegn
for det feminint styrede moderne kgkken. For-
uden de mad- og kakkenkulturelle reformer,
det implicerede fremover, havde keleskabets
forste indtog i hjemmene karakter af en skel-
settende oplevelse med varig erindringsvaerdi
— hele familien samledes omkring den skel-
settende nyerhvervelse. Familiernes andet
og tredje kaleskab i 1960’erne og 1970’erne
opnaede aldrig samme fetichagtige status,
uanset at det som et ,materielt fremskridt“
ofte var funktionelt bedre og starre end de
gamle folkemodeller og nu ogsa kunne frem-
sta farvetonet frem for i den sanitaere hvide.

Kaleskabet matte efterhanden renon-
cere pa den mere selvberoende og ameri-
kansk-moderne attitude i det let pumpede,
streamlinede touch, og i stedet for den i for-
vejen dansk afdempede styling fik det tidli-
gere kultobjekt under de nye kakkensyste-
mers frembrud mere neutrale, retlinede pas-
former, der uden st@rre komplikationer kun-
ne underordne sig modulelementernes ret-
vinklede kombinatorik. Eksemplarisk for det-
te sagligt preegede og anonymiserende sta-
die blev det samarbejde, som Bredrene

Gram A/S i Vojens i 1963 etablerede med de
to unge industrielle designere Jan Triagardh
og Rolf Andersen om designet af Gram Mul-
ti-Line serien af kale- og fryseskabe. Retvink-
lede, klart modulerede og med lgse, taetsiut-
tende Multi-boxe repraesenterede de den
fremtidige dansk-europeaiske tendens og der-
med det definitive spring ud af den streamli-
nede amerikanske matrice.

Den symboliserende dimension havde
staet staerkt artikuleret, selv om hushold-
ningskeleskabets formelle retfeerdiggerelse
altid 14 i argumentet for det rationelle kon-
sum, for den hygiejniske madopbevaring og
den arbejdsbesparende effekt. Magtede kgle-
skabet nu i 1960’erne og 1970'erne at vaekke
associationer, var det saledes frem for noget
til det nye og populaere, men attitudesvage
velferdsgode: fryserskabet eller den kumme-
formede dybfryser, den anonyme skarpkan-
tede kolos, der maske nok havde en identifi-
cerbar designer, men som solgtes uden de-
signernavn, ligesom de fleste af husholdnin-
gens produkter. Som regel var den ogsa hen-
vist til boligens , designfrie® zoner, til bryg-
gerset, villakalderen og lignende.



